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Dis-de-dimineata, 6 dimineti pe sdptamana, doamnele si domnii postasi pornesc intr-o misiune foarte
serioasa. Aceasta calatorie contratimp nu este una usoard, si ca sa va convingem, am ilustrat parcursul ei
anual in paginile care urmeaza.



Misiunea noastra

“Sa fim recunoscuti ca un operator postal si comercial eficient, oferind servicii accesibile si de calitate in special populatiei, dar si
comunitatii de afaceri, la cele mai inalte standarde europene.”

CN Posta Romana - operatorul national in domeniul serviciilor postale, este furnizor unic de serviciu universal in orice punct de pe
teritoriul Romaniei, la tarife accesibile tuturor utilizatorilor si la standarde ridicate de calitate.

Numar de angajati:
Numar de factori postali: 10.387

Parc auto: 1.130 masini

Cutii postale: peste 13.900

Avand cea mai mare retea de retail din tara in domeniul serviciilor postale prin cele peste 7.000 de subunitati postale, CN Posta Romana
se regaseste:

. in toate cele 10 regiuni ale Romaniei (prin Directii Regionale de Posta)
. in toate cele 41 de judete (prin structuri judetene)
. in orice localitate (831 de subunitati urbane/6.233 de subunitati rurale)

Calitatea serviciilor oferite de CN Posta Romana este sustinuta de cele 5 Sucursale Specializate, care asigura atributele definitorii ale
serviciului postal:

. Directia de Posta Rapida RAPIDITATE

. Directia de Servicii Financiare SIGURANTA

. Fabrica de Timbre PERFORMANTA
. Casa de Expeditii COMPLEXITATE

. Muzeul National Filatelic TRADITIE



Cuvantul presedintelui

Va reamintim, cu aceasta ocazie, ca toate mesajele dumneavoastra se afla pe maini bune si ca destinatia noastra cea mai importanta este
multumirea si aprecierea dumneavoastra.

\\//



Dan Mihai Toader
Presedinte al Consiliului de Administratie,
Director General al CN Posta Roméana SA

Anul 2006 poate fi consideratimportantin demersul orientarii activitatii CN Posta Romana catre business. Cu cea mai extinsad infrastructura
de retail, CN Posta Romana aloca o importanta parte a activitatii sale clientilor de tip corporate. Astfel, pe parcursul acestui an, au fost
incheiate o serie de parteneriate cu institutii bancare, companii de asigurari si furnizori de servicii, ghiseul postal oferind astfel clientilor
posibilitatea de a achita diverse obligatii financiare.

Trei evenimente au marcat anul postal 2006:

B incheierea contractului de consultanta cu Roland Berger Strategy Consultants GmbH in vederea pregatirii unei strategii de
restructurare a companiei. Restructurarea va fi un proces complex care urmareste reconfigurarea CN Posta Romana pe criterii de
eficientd, urmand sa duca la crearea unei institutii care va oferi servicii de posta si curierat la standarde europene.

B demararea negocierilor oficiale cu Banca Europeana pentru Reconstructii si Dezvoltare in vederea contractarii unei finantari
pentru un nou Centru de Tranzit in Bucuresti - proiect de tip Greenfield - si tehnologizarea Centrului Regional de Tranzit din Cluj.

B implementarea incasarii electronice a contravalorii facturilor la utilitati, telefonie, taxe, amenzi etc, prin intermediul POS-urilor,
in scopul fluidizarii activitatii la ghiseu, dar si pentru atingerea unei cote de piata crescuta.

Cresterea standardelor de calitate a serviciilor postale a fost si in anul 2006 o preocupare constanta a CN Posta Romana, care, de altfel,
traverseaza un amplu proces de modernizare si de adaptare la standardele postale din Uniunea Europeana. Un alt obiectiv al anului
2006 a fost cresterea cotei de piata pe anumite segmente importante pe piata serviciilor postale, si, implicit, cresterea profitului, cu
9,45% fata de anul precedent.

Cele doua aspecte, cota de piata si profitul, vor fi elementele cele mai importante de luat in calcul si pentru anul 2007.
De asemenea, se va urmari crearea conditiilor necesare pentru construirea unei culturi organizationale puternice, care sa ofere clientilor
o varietate de servicii prompte si sigure si sa le sporeasca increderea in operatorul postal national.



Repere istorice

De cand lumea si pamantul, oamenii si-au dorit sa faca schimburi care sa duca la schimbari.
Si pentru ca cineva trebuia sa transmita mesajele dintr-o parte in alta, a aparut meseria de curier de vesti importante.



1. 1399 - “Hrisovul” emis de domnitorul Mircea cel Batran
La Giurgiu apare primul document privind existenta serviciilor postale pe teritoriul Romaniei.

2. 1858 -“Cap de bour”
Pe teritoriul Moldovei se introduc timbrele postale, fiind tiparite cu o presa manuald, bucata cu bucata, patru valori ale primei
emisiuni.

3. 1864 - infiintarea postei moderne
Domnitorul Alexandru loan Cuza a unit serviciul postal cu cel telegrafic, iar in 1893 a fost adaugat si serviciul telefonic.

4, 1865 - “Legea telegrafo-postald”
Prima lege de organizare a ramurii de comunicatii.

5. 1874 - Uniunea Postala Universala (UPU)
La Berna se desfasoard primul Congres Postal in cadrul caruia se creeaza Uniunea Postald Universald, Romania fiind unul dintre cei 22
de membri fondatori ai organizatiei.

6. 1991 - Regia Autonoma Posta Romana
In iunie, prin Hotédrarea de Guvern nr. 448/27 a fost infiintata Regia Autonoma Posta Romana, iar serviciile postale au devenit astfel
autonome din punct de vedere financiar.

7. 1992 - Programul de regionalizare
Primul pas spre descentralizare a fost sustinut pe patru principii: al structurii organizationale, al calitatii, economic si international.

8. 27 iunie 1996 - Legea serviciilor postale
Posta Romana devine operator public national.

9. 1998 - CN Posta Romana SA
Regia Autonoma Posta Romana a fost transformata in societate pe actiuni, statut care este in vigoare si in prezent.

10. 2004 - Desemnarea ca furnizor de serviciu universal
CN Posta Romana a fost desemnatd, pentru o perioada de 5 ani, furnizor de serviciu universal in domeniul serviciilor postale.



Daca ar exista o Olimpiada a Serviciilor Postale, am fi mai mult ca sigur printre castigatori. Pentru ca nimic
nu ne ajunge din urma.

Comitetul director si membrii
consiliului de administratie
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Fiecare obstacol care ne iese in cale e 0 noua provocare pentru a cauta cele mai eficiente solutii...

Piata serviciilor postale in 2006 - context



Anul 2006 a reprezentat o continuare a tendintelor inregistrate in anii precedenti, si anume: cresterea ponderii capitalului privat in
capitalul social al mai multor operatori postali publici, presiunile operatorilor postali europeni din tarile dezvoltate, cu mare putere
investitionala in ce priveste liberalizarea pietei postale pe de-o parte, si opozitia fata de aceste presiuni venita din partea operatorilor
din tarile mai mici sau a grupurilor sindicale.

Piata romaneasca a serviciilor postale manifesta o evolutie pozitiva puternica, crescand cu o rata medie anuala de 25%.

Serviciul postal universal

In conformitate cu legislatia din domeniul postal, incepand cu anul 2004, CN Posta Romana a fost desemnata, pentru o perioada de
5 ani, furnizor de serviciu universal in domeniul serviciilor postale, ceea ce inseamna ca CN Posta Romana are obligatia sa furnizeze
urmatoarele servicii postale:

a) colectarea, sortarea, transportul si livrarea trimiterilor de corespondenta si a imprimatelor, interne si internationale, in greutate de
pana la 2 kg;

b) colectarea, sortarea, transportul si livrarea coletelor postale interne si internationale in greutate de pana la 10 kg;

c) distribuirea coletelor postale in greutate de pana la 20 kg, expediate din afara teritoriului Romaniei catre o adresa aflata pe teritoriul
acesteia;

d) serviciul de trimitere recomandata, indiferent daca trimiterea este internd sau internationala;

e) serviciul de trimitere cu valoare declaratd, indiferent daca trimiterea este interna sau internationala.

De asemenea, CN Posta Romana beneficiaza, pana la data de 31 decembrie 2008, de dreptul exclusiv de a presta urmatoarele servicii
postale:

a) colectarea, sortarea, transportul si livrarea trimiterilor de corespondenta interne a caror greutate nu depdseste 50g;

b) distribuirea trimiterilor de corespondenta a caror greutate nu depaseste 50g, expediate din afara teritoriului Romaniei catre o adresa
aflata pe teritoriul acesteia.

Aderarea la UE si liberalizarea pietei postale

in calitate de furnizor al serviciului postal universal in Romania, CN Posta Romana trebuie si se conformeze tuturor reglementarilor
impuse de Directiva 97/67/CE si Directiva 02/39/CE privind furnizarea serviciului universal. CN Posta Romana a facut eforturi sustinute,
ca sa asigure, in momentul integrarii Romaniei in Uniunea Europeana aceleasi conditii de furnizare a serviciilor postale cu cele practicate
deja in Uniune.



In acest sens, CN Posta Romana a beneficiat de suportul legislatiei postale nationale pentru a lua masurile necesare in vederea asigurarii
conditiilor necesare pentru realizarea acestui demers, si anume:

[ | sa asigure pentru trimiterile postale, in fiecare localitate de pe teritoriul Romaniei, cel putin o colectare de la fiecare punct
de acces al retelei postale si cel putin o distribuire la locuinta fiecarei persoane fizice si la sediul fiecdrei persoane juridice, in fiecare
zi lucratoare, dar nu mai putin de 5 zile pe sdaptamana; in localitatile situate in zone geografice exceptionale aceste activitati vor fi
asigurate de doua ori pe saptamang;

| sa ofere servicii identice utilizatorilor care se afla in conditii comparabile;
| sa ofere toate serviciile incluse in sfera serviciului universal in mod nediscriminatoriu;
[ | sa asigure furnizarea serviciului in mod permanent, cu exceptia cazurilor de forta majora; sa asigure evolutia continua a

serviciilor din sfera serviciului universal in functie de cerintele tehnice, economice si sociale, precum si adaptarea acestora la cerintele
utilizatorilor;

[ | sa adopte norme de distribuire a trimiterilor care sa fie compatibile cu normele de distribuire a trimiterilor intra-comunitare;
| sa monitorizeze printr-o entitate independenta, respectarea normelor de calitate;
| sa stabileasca indicatori de acces la serviciile postale in perspectiva maririi posibilitatilor de furnizare a serviciilor postale din

sfera serviciului universal (program de lucru cu publicul/timp de asteptare la ghiseu/amplasarea cutiilor postale/facilitarea cailor de
acces in oficii pentru persoanele cu handicap, etc);

sa asigure accesul utilizatorilor la reteaua postala in conditii de transparenta, obiectivitate si nediscriminare;

sa stabileasca tarife accesibile, transparente, nediscriminatorii si fundamentate pe costuri;

|
[ |
| sa stabileasca proceduri simplificate de formulare si solutionare a reclamatiilor;
| sa realizeze un contract cadru cu utilizatorii serviciului postal universal;

| sa publice informatii in atentia publicului privind oferta de prestatii (lista de servicii din sfera serviciului universal/conditii de
admitere a trimiterilor in reteaua postala/tarife/reduceri tarifare si conditii de acordare a acestora/proceduri de reclamare, etc);

| sa introduca contabilitatea analitica pentru a evidentia costurile serviciului universal si, daca ii este acordat, ale serviciului
rezervat;

| sa facd anual publice informatii privind statistica reclamatiilor si indeplinirea standardelor de calitate.



Accesul direct

Accesul direct este un canal preferential care asigura clientilor mari, prin intermediul operatorilor postali desemnati, accesul in totalitate
sau partial la gama de produse interne a tarii de destinatie.

Este un serviciu care se potriveste perfect volumelor mari de trimiteri continand publicitate, periodice si comunicari de afaceri, sau
documentelor premergatoare vanzarii prin postd. Acest serviciu se bucurd de tarife si solutii favorabile, identice cu cele oferite clientilor
serviciului intern din tara de destinatie.

Serviciul se adreseaza clientilor in cautare de costuri scazute si eficienta ridicata si care isi pot adapta usor conditiile de pregadtire
a trimiterilor postale. Este o consecinta a evolutiei pietei comunicatiilor prin dezvoltarea unor servicii care implica din ce in ce mai
mult relatia intre expeditori-persoane juridice si destinatari-persoane fizice si in consecintd, tendinta la nivel mondial de inlocuire a
produselor postale traditionale cu produse cu caracteristici accentuat comerciale.

NPT

Si orice s-ar intampla, nu ne pierdem din avant.
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Determinarea noastra este profunda si se sprijina pe un secol si jumatate de pasiune si prestigiu. Ne place
sd stim ca le repunem pe ambele zi de zi in circulatie.

Organigrama



. Compartimente subordonate direct Directorului General
Secretar General
Corp Consilieri
Serviciul Control Financiar de Gestiune
Serviciul Juridic
Biroul Managementul Calitatii

I
1
2
3
4
5
6. Serviciul Asigurarea Continuitatii Comunicatiilor Postale
7 Serviciul Audit Intern

8 Biroul Protectia Muncii

9 Serviciul Securitate Postala si Protectia Informatiilor Clasificate
10. Departamentul Control

11.

Departamentul Relatii Publice

|l. Directia Dezvoltare Strategica - Director Executiv Dezvoltare Strategica

1. Departamentul Tehnologia Informatiei si Comunicatiilor

2. Departamentul Investitii

3. Departamentul Aprovizionare

4, Directia de Posta Rapida - Sucursala Specializata coordonata metodologic

5. Casa de Expeditii - Sucursala Specializata coordonata metodologic

lll. Directia Operationala - Director Executiv Operational
1. Departamentul Servicii Postale

2. Departamentul Metodologie si Norme de Lucru

3. Departamentul Programare Optimizare

IV. Directia Comerciala - Director Executiv Comercial
1. Departamentul Vanzari

2. Departamentul Marketing

3. Fabrica de Timbre - Sucursala Specializata coordonata metodologic



V. Directia Economica - Director Executiv Economic

Departament Contabil Sef
Departamentul Financiar - Trezorerie
Departamentul Analize Economice

>N =

Directia Servicii Financiare - Sucursala Specializata coordonata metodologic
VI. Directia Cooperare Internationala - Director Cooperare Internationala

Departamentul Trafic International
Departamentul Integrare
Departamentul Relatii Internationale

>N =

Departamentul Organisme Internationale

VII. Directia Resurse Umane - Director Resurse Umane

1. Departamentul Evidenta Resurse Umane
2. Departamentul Management Organizational
3. Departamentul Management Resurse Umane

VIII. Directia Administrativa - Director Administrativ

1. Departamentul Administrativ
2. Departamentul Tehnic
3. Muzeul National Filatelic - Sucursala Specializata coordonata metodologic



Stim ca timpul nu asteapts, si din acest motiv incercam mereu sa il luam prin surprindere.
Asadar, pe orice vreme, in orice anotimp, ajungem intotdeauna la destinatie.

Infrastructura
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Sucursale specializate

Directia de Posta Rapida

Directia de Postd Rapida este sucursala specializata de curierat rapid a CN Posta Romana, care beneficiaza de o vasta retea de puncte de
lucru in teritoriu, parc auto si personal propriu. infiintata ca urmare a dezvoltarii unor relatii de afaceri tot mai diverse si intensificate intre
agentii economici, Directia de Posta Rapida ofera, prin serviciile sale, o alternativa la celelalte servicii asemanatoare, care functioneaza
pe piata interna si internationald, asigurand pe langa eficienta, o politica a preturilor adaptata economiei actuale. Resursele de care
dispune sucursala, faciliteaza expeditia, respectiv, receptia trimiterilor in timpi apreciati atat de clienti, cat si de concurenta.

Fabrica de Timbre

Fabrica de Timbre este o tipografie cu vechi traditii, infiintatd in anul 1872, care executd in prezent o gama larga de produse, imbinand
toate genurile de tipar: offset, tipar adanc, tipar inalt. Tipografia este profilata in special in realizarea produselor cu regim special, timbre,
efecte postale, actiuni, certificate bancare, cecuri, diplome si bilete destinate actiunilor sportive si culturale etc. Realizat pe instalatii si
utilaje de ultima generatie, marca Heidelberg, si complet asistat de calculator, noul proces de imprimare asigura rapiditate deosebita
(15.000 coli/ora) si o calitate de nivel inalt.

Casa de Expeditii

Casa de Expeditii este sucursala specializata a CN Posta Romana care ofera servicii integrate de marketing direct, vanzare prin posta si
expediere de presa. Actiunile intreprinse la nivelul anului 2006 de aceasta sucursald au vizat in special incheierea de noi contracte care
au condus la cresterea traficului de trimiteri cu 21% fata de anul 2005 si implicit la cresterea profitului. De asemenea, au fost finalizate
fluxurile tehnologice de metodologie si implementare, la nivelul Centrelor de Prelucrare - Bucuresti si Odorheiu Secuiesc.

Directia Servicii Financiare

Directia Servicii Financiare, ca parte componentd a CN Posta Romand, isi desfasoara activitatea in domeniul serviciilor financiare postale:
gestionarea conturilor de mandate si a numerarului aferent, operatiuni financiare internationale - Eurogiro, Western Union, mandate
internationale, revenindu-i rolul de centru de tranzit si control, atat pentru serviciile financiare de tip clasic, cat si pentru cele bazate pe
noile tehnologii electronice.

Si in anul 2006, a continuat extinderea informatizarii oficiilor postale, fapt ce a condus la cresterea numadrului locatiilor care executa
servicii financiare electronice. Dezvoltarea retelei postale care ofera servicii Western Union a determinat continuarea programului
de instruire a personalului implicat in desfasurarea acestui serviciu de catre specialisti ai Western Union in colaborare cu personalul
specializat din cadrul CN Posta Romana.



Avand cea mai mare retea de retail din tara in domeniul serviciilor postale prin cele peste 7.000 locatii,
CN Posta Romana se regaseste in toate cele 10 regiuni ale Romaniei (prin Directii Regionale de Posta) si in toate cele 41 de judete (prin

Structuri Judetene).

curier rapid
m urbane
rurale
alte subunitati

Oficii postale rurale 6.233
Oficii postale urbane 831
Oficii curier rapid 42
Alte subunitati postale 13
TOTAL 7.119

Procesul continuu de modernizare prin care trece CN Posta Romand s-a materializat in dotdri care asigurd viteza si eficienta serviciilor
oferite. CN Posta Romana dispune de un numar de 771 de subunitati incluse in reteaua VPN (Virtual Privat Network), 354 de subunitati
informatizate prin Dial-up, 350 de subunitati dotate cu monitoare tip LCD, si peste 1.762 de subunitati dotate cu POS-uri, iar aceste cifre
sunt in crestere.

DR.P. Subunitati VPN  Subunitati DIAL UP Subunitati POS
Bucuresti 101 11 117
Ploiesti 75 55 142
Craiova 59 36 235
Timisoara 95 39 120
Cluj Napoca 89 48 80
Brasov 97 67 364

Bacau 43 28 68

lasi 69 25 208

Galati 47 15 280
Constanta 53 29 148
Sucursale specializate 43 1

TOTAL 771 354 1.762



Muzeul National Filatelic

Muzeul National Filatelic a fost inaugurat la inceputul lunii octombrie 2004, in timpul desfasurarii, la Bucuresti, a Congresului Uniunii
Postale Universale. In cele 3 sali de prezentare existd expuse o parte a celor peste 11 milioane de timbre, constituind aproximativ 3
milioane de serii filatelice, unele unicate mondiale. Tot aici sunt expuse matritele originale din otel cu care s-au tiparit cele patru valori
din prima emisiune Cap de Bour Moldova (1858) precum si probe, machete, diverse stadii de realizare a timbrelor din anul 1872, pana
astazi.

De asemenea, se pot admira diferite obiecte postale datand din a doua jumatate a secolului al XIX-lea si prima jumatate a secolului
XX, ce ilustreaza evolutia CN Posta Romana in aceastd perioada. Sunt prezentate tablouri vechi, tiparituri si efecte postale, mobilier din
oficiile postale, trasuri de posta, lazi de valori.

Printre piesele reprezentative expuse se regdsesc costume de surugii, o lada de valori metalica cu emblema Principatului Moldovei
datand din 1840, documentele Congresului UPU de la Viena (1891), cartea postala din coaja de mesteacan expediata in timpul bataliei
de la Marasesti, din Primul Razboi Mondial, harti postale din 1849, respectiv 1873 si o bibliografie cuprinzatoare (carti, cataloage, articole
etc.) despre istoria filatelica romaneasca, precum si diplome si medalii obtinute de CN Posta Romana de-a lungul anilor.



Orice piedica ne intdreste determinarea de a ne ocupa de fiecare cutie postala in parte.
lar dacd exista vreun loc unde nu exista cutii postale, fiti siguri ca le vom pune noi.

Activitatea operationald
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Din punct de vedere operational, anul 2006 a reprezentat o piatra de temelie pentru proiectele de modernizare ale CN Posta Romana.
Procesul de modernizare s-a materializat in 2006 prin inaugurarea noului Centru Regional de Tranzit Cluj Napoca. De asemenea, s-au
asigurat conditiile pentru transportul de numerar in conditii de securitate si siguranta la standardele solicitate de legislatia in domeniu,
prin colaborare cu o firma externa.

Procesul de informatizare a oficiilor postale a continuat si in 2006, reteaua VPN ajungand la 771 subunitati. Totodata, incepand cu luna
martie a anului 2006, a fost implementat un nou plan de indrumare aferent trimiterilor de corespondenta din cea mai rapida categorie
standard, realizandu-se legaturi directe intre municipiul Bucuresti si cele 120 localitati sedii de OPRM din tard, in ambele sensuri. La
alcatuirea planului de indrumare s-au luat in considerare toate posibilitatile disponibile pentru asigurarea timpilor de circulatie Z+1
intre municipiul Bucuresti si cele 120 localitati. Planul de indrumare prezentat anterior a condus la o imbunatatire a timpilor de circulatie
pentru trimiterile interne si intracomunitare de corespondenta din cea mai rapida categorie standard.

n 2006, a continuat extinderea activitatii de incasare a facturilor emise de diversi furnizori de utilitti prin utilizarea terminalului Alphira
si prin marirea retelei de subunitati postale dotate cu POS, cu prioritate in mediul rural.

in ceea ce priveste indeplinirea obligatiilor legate de accesul direct si liberalizarea pietei postale, la nivelul Directiei Operationale in cursul
anului 2006 s-au analizat, in cadrul unei echipe de specialisti din CN Posta Romana, conditiile in care compania acorda clientilor externi
accesul direct la produsele si serviciile sale interne. De asemenea, s-au intreprins masuri pentru imbunatatirea obiectivelor de calitate
stabilite pentru normele de distribuire a trimiterilor intraeuropene de corespondenta din cea mai rapida categorie standard. In acest
sens, s-a actionat prin asigurarea asistentei vamale non stop la nivelul Biroului de Schimb International Bucuresti si prin implementarea
unui nou plan de indrumare pentru trimiterile interne si intracomunitare de corespondenta din cea mai rapida categorie standard.
Mai mult chiar, s-au intreprins masuri in vederea asigurdrii a cel putin unei cutii postale in fiecare localitate (s-a continuat actiunea de
amplasare de cutii postale, astfel incat la sfarsitul anului 2006 erau amplasate 13.927 cutii postale).



[0

Privim cu incredere spre viitor, datoritd clientilor nostri fideli si viitorilor nostri clienti fideli, care ne
motiveaza sa ne dezvoltam din ce in ce mai mult, sa privim din ce in ce mai sus.

Indicatori financiari
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CN Posta Romana a incheiat anul 2006 cu un profit brut in valoare de 43.352 mii lei, inregistrand
o crestere cu 9,45% fata de anul anterior.

Principalii indicatori economico-financiari 2005-2006 :

Indicatori 2005 2006 2005 /2006
mii lei mii lei mii lei

Venituri totale, din care: 748.136 852.211 113,91

B Venituri din exploatare 734.439 831.973 113,28

M Venituri financiare 13.697 20.238 147,75

Cheltuieli totale, din care: 708.528 808.859 114,16

B Cheltuieli exploatare 694.961 805.409 115,89

B Cheltuieli financiare 13.567 3.450 25,43

B exploatare 39.478 26.564 67,29

Mentinerea evolutiei pozitive in ultimii 4 ani indica faptul ca CN Posta Romana ofera partenerilor sai siguranta din punct de vedere

financiar.

Evolutia cifrei de afaceri

mii lei
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Pentru noi nu exista drum inchis, doar multe posibile portite de acces

Activitatea comerciala



Constienta de misiunea sa, CN Posta Romana si-a dezvoltat o forta de vanzare ce a avut ca obiectiv dezvoltarea sectorului serviciilor,
astfel incat acestea sa devina mult mai accesibile, atractive si relevante pentru grupuri tot mai largi de consumatori. Eforturile din
anul 2006 au fost concentrate, pe de o parte, in sensul consolidarii rezultatelor obtinute in anii anteriori, iar pe de alta parte, in scopul
extinderii unor servicii destinate sa raspunda rapid la schimbarile permanente in raport cu cerintele pietei.

Activitatile de marketing au sustinut obiectivele strategice si comerciale printr-o serie de initiative, cum ar fi: studierea pietei serviciilor
postale si a principalilor jucatori pe aceasta piata, realizarea de analize de piata privind creionarea unui profil al utilizatorului de
servicii postale, masurarea gradului de satisfactie al acestuia in legdtura cu serviciile postale oferite, toate acestea avand ca obiectiv
imbundtatirea ofertei existente si conceperea de noi servicii, precum si identificarea de noi oportunitati de afaceri.

Ca urmare a acestor actiuni, in anul 2006, CN Posta Romana a putut oferi clientilor, pe langa serviciile traditionale, servicii bazate pe cele
mai noi tehnologii, care asigura transmiterea securizata a banilor, incasarea facturilor la utilitati, prestarea serviciilor bancare si chiar
transmiterea de mesaje de la casute de e-mail la adrese postale. Aceste servicii sunt prezentate in continuare, alaturi de evolutia lor in
anul 2006 fata de anul anterior.

SERVICII CLASICE

m Corespondenta
Trimiterile de corespondenta sunt comunicari scrise, tiparite, imprimate sau inregistrate pe orice fel de suport material care urmeaza
sa fie colectate, sortate, transportate si livrate, altfel decat electronic, la adresa indicatd de expeditor pe acest suport sau pe ambalajul
acestuia.

m Imprimate
Carti, ziare, periodice, cataloage, harti geografice, partituri muzicale, reproduceri obtinute pe hartie, pe carton sau alte materiale cu
ajutorul unui procedeu tipografic, mecanic sau prin alta tehnica de multiplicare, care au caracter de informare generala, executate in
mai multe exemplare identice.

m Colete postale
Trimiteri postale cu greutatea maxima 50 kg, altele decat trimiterile de corespondenta sau imprimate.



Evolutia serviciului corespondenta si imprimate
in perioada 2005-2006
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Evolutia serviciului colete postale
in perioada 2005-2006
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SERVICII RAPIDE INTERNE

m Prioripost
Este serviciul care permite expedierea in tara de documente si marfuri prin intermediul scrisorilor si coletelor, ce beneficiaza de prioritate
in transport, prelucrare si distribuire pe intreg traseul.

m Prioripost cu valoare declarata fixa
Prin acest serviciu se pot expedia documente financiar-contabile. Serviciul se adreseaza in special agentilor economici, care pot expedia
bilanturi contabile si alte documente cu caracter financiar sau fiscal.

m Prioripost facturi
Acest serviciu asigurd preluarea, transportul si distribuirea printr-o retea rapida a trimiterilor care contin facturi fiscale sau a trimiterilor
Prioripost insotite de facturi fiscale, si inapoierea la expeditor a notei de inventar semnata la distribuire.

m Ultrapost

Este un serviciu de curierat intern care implica un sistem rapid de prelucrare, transport si distribuire a trimiterilor postale.

Evolutia serviciului de curierat intern
in perioada 2005-2006
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SERVICII RAPIDE INTERNATIONALE

m EMS

Consta in colectarea, transmiterea si distribuirea, in termene foarte scurte, a documentelor si a marfurilor. indrumarea acestor trimiteri
se face prin mijloace de transport prestabilite, care sa asigure rapiditate si control pe tot parcursul trimiterii postale.

m Skypak

Este un produs de curierat rapid international, creat printr-un parteneriat intre CN Posta Romana si TNT Romania. Printr-un simplu apel
telefonic se asigura preluarea trimiterilor de la domiciliul/sediul clientilor si expedierea la destinatie.

Evolutia serviciului de curierat international
in perioada 2005-2006
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SERVICI FINANCIARE INTERNE

m Mandat postal intern
Asigurd, prin intermediul tuturor subunitatilor postale (oficii postale, ghisee postale, agentii postale sau factori rurali), remiterea la
destinatie a sumelor de bani incredintate de expeditori. Nu exista limita pentru sumele care se admit a fi expediate prin mandate
postale interne.

m E- Mandat

Asigura transmiterea rapida a unor sume nelimitate de bani, avand ca suport un sistem informatic. E-mandat scade timpul de expediere
la mai putin de 24 de ore. Atat transmiterea, cat si achitarea se realizeaza in toata tara, la orice adresa. Sumele de bani ce se pot expedia
prin mandate electronice sunt nelimitate, iar banii sunt achitati direct la domiciliul destinatarului, cu exceptia cazului in care expeditorul
alege optiunea Post Restant.

m Mandat On-Line
Permite transferul intern de bani in doar cateva minute, folosind un sistem informatic modern si sigur. Este disponibil, atat pentru
persoane fizice, cat si juridice, sumele transmise in lei nefiind limitate. Presupune o intelegere prealabila intre expeditor si destinatar
deoarece, pentru a intra in posesia banilor, destinatarul trebuie sa cunoasca urmatoarele informatii: oficiul postal de la care trebuie sa
ridice banii, localitatea din care au fost trimisi si suma exacta.

SERVICII FINANCIARE INTERNATIONALE

m Mandat postal international
Ofera clientilor posibilitatea sa primeasca si sa trimita bani din si in tarile cu care CN Posta Romana are incheiate contracte bilaterale.
Limita maximd pentru un mandat se stabileste in functie de tara de destinatie.

m Eurogiro
Pune la dispozitia clientilor un sistem modern si rapid prin care se realizeaza transferuri de sume in/din strdinatate, avand ca suport
tehnic o aplicatie dedicatd acestei activitati, cu ajutorul caruia timpul de transmitere este considerabil micsorat fata de sistemul clasic
al mandatelor postale internationale.

m Western Union
CN Posta Romana, prin Western Union, ofera cea mai rapida modalitate de a primi bani din peste 190 de tari.
Ca serviciu suplimentar, CN Posta Romana oferd in exclusivitate achitarea la domiciliu a sumeitransmise prin sistemul de transfer rapid de
bani Western Union. Serviciul de achitare la domiciliu acopera intreaga suprafata a tarii si este disponibil la solicitarea expeditorului.



Evolutia serviciilor financiare internationale
in perioada 2005-2006
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SERVICII DE DIRECT MAIL S| DROP MAIL

m Infadres (Direct Mail)

Este serviciul care asigura distribuirea trimiterilor de publicitate ce constau exclusiv in materiale de reclama si marketing, la adresa

indicata de expeditor pe trimiterea in sine sau pe ambalajul acesteia.
Contine mesaje identice, cu exceptia numelui, adresei si numarului de identificare al destinatarului, precum si a altor modificari care nu

altereaza natura mesajului.



Evolutia serviciului de Direct Mail
in perioada 2005-2006
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m Postmesager (Drop Mail)

Serviciul Postmesager permite expedierea de foi volante, brosuri, afise, reclame, pliante, cataloage, in regim neadresat, cu alte cuvinte,
livrate conform optiunii expeditorului (din casa in cas3, la toate casutele postale, la ghiseu, etc).

m Postmesager Plus

Permite expedierea de foi volante, brosuri, afise, reclame, pliante, cataloage, neadresate, catre diferite sectoare de interes.

Evolutia serviciului de Drop Mail
in perioada 2005-2006
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INCASAREA FACTURILOR / PLATA RATELOR

In oficiile postale se pot plati in prezent facturi emise de urmatorii parteneri ai CN Posta Romana: Vodafone, Orange, Romtelecom,
Zapp, Cosmote, Distrigaz Sud, Electrica, RDS-RCS (Digi TV), Combridge (Eufonika), Avon.

De asemenea, se pot plati rate pentru produsele contractate de la: Citifinancial, Credit Europe Bank, BRD Finance Credite de Consum,
Credit Europe Bank Servicii Financiare, Direct Credit, Cetelem, Credex, Ralfi (Estima Finance), ABN AMRO Bank, Grupul Porsche
Romania.

Evolutia serviciului de Cash Collection
in perioada 2005-2006
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Contributia dumneavoastra la continua noastra evolutie constd in increderea si consideratia pe care ni le acordati - o sustinere mai mult decat
necesara. Suntem gata sa imbratisam orice propunere care ne-ar putea ajuta sa va servim mai bine.

Relatiile internationale



Evenimente in cadrul UPU

Conferinta Strategica de la Dubai s-a constituit in evenimentul anului pentru sectorul postal in 2006. Conferinta de la Dubai
este un eveniment exceptional, avand loc la jumatatea intervalului dintre Congresul de la Bucuresti si cel de la Nairobi. Schimbarile
majore din sectorul comunicatiilor in general, si al comunicatiilor postale in particular, vor continua sa influenteze perceptia guvernelor,
a companiilor si a clientilor fata de practicile comerciale, economice si sociale, fapt ce conduce la noi oportunitati, in particular pentru
sectorul postal.

Conferintadela Dubaiafost structuratdin jurul a 8 teme majore: Sectorul postal si societatea informationald; Constientizarea provocdrilor
din sectorul postal; Evolutia retelei postale; Noii jucatori de pe piata; Asigurarea dezvoltarii durabile a sectorului postal; Probleme
guvernamentale; Abordari regionale pentru indeplinirea obiectivelor globale; Rolul UPU in viitor. Organizata ca o masa rotunda, cu
participarea Presedintelui Consiliului de Administratie al UPU, domnul Gabriel Mateescu, a Presedintelui CEP, a Presedintelui Consiliului
Consultativ si a Presedintelui Comisiei ,Reforma Uniunii” din cadrul CA al UPU, aceasta sesiune a sintetizat rezultatele prezentarilor
si discutiilor Conferintei si a incercat sa faca legatura intre acestea si viitorul rol al Uniunii. Participantii la masa rotunda au luat de
asemenea in considerare si au dezbatut modul in care UPU trebuie sa raspunda, din ce in ce mai bine, nevoilor si cerintelor membrilor
sai.

in afara de Conferinta de la Dubai mentionata mai sus, CN Posta Romana a participat activ in cursul anului 2006 la sesiunile anuale ale
celor doud organe din cadrul UPU, respectiv Consiliul de Exploatare Postala siConsiliul de Administratie, presedintia
acestuia din urma fiind asigurata de Romania.

EFIRO 2008

in data de 6 februarie 2006, la sediul CN Posta Romana a avut loc semnarea Contractului pentru organizarea la Bucuresti a Expozitiei
Filatelice Mondiale - EFIRO 2008. Semnatarii acestui contract sunt Fernando Aranaz del Rio, directorul Federatiei Internationale de
Filatelie, Leonard Pascanu, presedintele Federatiei Filatelice Romane si Dan Mihai Toader, directorul general al CN Posta Romana.
EFIRO 2008 este prima Expozitie Mondiala Filatelicd organizata in tara noastra, la care vor participa peste 1.000 de colectionari si colectii
din 70 de tari. Colectiile vor fi analizate de un juriu format din 60 de persoane, urmand a fi expuse in clasele de filatelie traditionala,
istorie postala, aerofilatelie, astrofilatelie, filatelie tematica, intreguri postale, maximafilie etc. Expozitia marcheaza implinirea a 150
de ani de la emiterea celebrelor timbre “Cap de Bour-1858" de catre serviciile postale din Moldova, la numai 18 ani de la punerea in
circulatie a primelor marci postale din lume, in Marea Britanie.

Manifestarea filatelica din 2008 va fi cea de-a patra expozitie EFIRO (E=expozitie, FI=filatelicd, RO=romana) organizata in tara noastra,
dupa expozitia nationald cu participare internationala din 1932, organizata sub patronajul Regelui Carol Il, si cele din 1998 si 2004,
organizate la Palatul Parlamentului.
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Investitiile noastre cele mai de pret sunt oamenii excelenti cu care lucram. Suntem convinsi ca ei ar fi in stare sa se duca la capatul

pamantului doar ca sa se asigure ca si-au dus la capat misiunile cu bine.

Investitii si proiecte majore
demarate in 2006



Strategia investitionala a CN Posta Romana pe anul 2006 a urmarit cu precadere crearea unor conditii corespunzatoare pentru
desfasurarea prestatiilor postale si realizarea unei imagini mai bune a CN Posta Romana, prin asigurarea unor spatii optime de munca
pentru salariati, constand in bransamente de gaz metan si montarea de centrale termice cu gaz sau alti combustibili lichizi. O necesitate
a reprezentat-o inlocuirea centralelor termice vechi cu randament scazut, cu altele moderne care pot justifica recuperarea investitiei
in timp scurt.

Cea mai importanta realizare a anului 2006, din punct de vedere investitional, a fost reprezentata de finalizarea construirii noului sediu
al CN Posta Romana, din Bd. Dacia nr. 140. Cladirea moderna asigura o functionalitate crescutd, ceea ce a condus atat la imbunatatirea
imaginii CN Posta Romana, cat si la un randament crescut al salariatilor.

O mare parte din valoarea planului de investitii a fost alocata pentru retehnologizarea oficiilor postale si a centrelor de tranzit, ceea ce
a condus la micsorarea timpilor de prelucrare si imbunatatirea calitatii serviciilor postale. Necesitatea modernizarii a fost determinata
de cresterea volumului prestatiilor care in cele mai multe cazuri a condus la suplimentarea numarului de ghisee, uneori in detrimentul
spatiilor destinate publicului.

Tot in anul 2006, au demarat tratativele privind contractarea unei finantdri BERD, procedura ce va fi finalizata in 2007.

De asemenea, pe data de 22 noiembrie 2006 a fost aprobat, prin Hotarare de Guvern, contractul de consultanta si servicii financiare
incheiat cu firma Roland Berger Strategy Consultants GmbH, avand ca obiect restructurarea CN Posta Romana in vederea privatizarii.



Demaram tot timpul in forta si traiectoria noastra este intr-o permanenta ascensiune.

Evenimentele anului 2006
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Concurs epistolar pentru copii £

CN Posta Romana organizeaza anual, incepand din 1991, sub egida Uniunii Postale Universale (UPU), un concurs epistolar destinat
copiilor talentati in arta scrisului. La editia din 2006 a concursului, participantii au avut de realizat o scrisoare cu tema “Cum ma ajuta
serviciile postale sa intru in contact cu lumea”. Competitia a fost castigata de Andrada Tomina Doros, din Timisoara. Castigdtorii au fost
premiati in cadrul unei festivitati care s-a desfasurat, in luna martie, la Muzeul National Filatelic. Scrisoarea clasata pe primul loc a fost
tradusa in limba engleza si trimisa la Berna, pe adresa sediului UPU.

A treia editie a concursului de desen “Calatorie in lumea Postei”

Pe 1 iunie, Ziua Internationala a Copilului, CN Posta Romana i-a premiat pe micii castigatori ai concursului de desene “Calatorie in lumea
Postei”, in cadrul unui eveniment gazduit de CityMall. Aceasta competitie a tinerelor talente se bucura de o mare popularitate printre
copii, care trimit in fiecare an pe adresa CN Posta Romana mii de desene, fie individual, fie aldturi de colegii din scoli generale, scoli
speciale, gradinite, cercuri de picturd. Castigatorii au fost desemnati de un juriu format din artisti plastici si reprezentanti ai CN Posta
Romana. Festivitatea de premiere a fost urmata de o intalnire a copiilor cu “Profesorul Traznit” de la Fun Science, impreuna cu care au
facut o fascinanta caldtorie in istoria transporturilor si a mijloacelor de transport.

Marsul Factorilor Postali, editia a XIX-a

In competitie cu traditia cea mai indelungata din istoria CN Posta Romana, Marsul Factorilor Postali, a ajuns in 2006 la editia cu numarul
30. Faza finald a competitiei s-a desfasurat pe stadionul din Poiana Brasov. La cele trei etape ale marsului - judeteana, regionala si
nationala - participa anual mii de postasi. Ocupantii podiumului de premiere la faza finalda a competitiei concureaza apoi in cadrul
Balcaniadei Factorilor Postali, care, in 2006, s-a desfasurat in Serbia.

Cupa CN Posta Romana la ciclism

CN Posta Romana a organizat la inceputul lunii iunie, in Parcul Tineretului din Bucuresti, competitia de ciclism “Cupa Postei Romane”.
Concursul, organizat cu sprijinul Federatiei Romane de Ciclism si Triathlon, se adreseaza ciclistilor amatori si este prilejuit de implinirea
a 110 ani de la prima atestare documentara a folosirii bicicletei in serviciul postal. Aceasta competitie de ciclism a fost organizata in
parteneriat cu Politia Romand. De asemenea, la start s-au aliniat si reprezentanti ai presei.

Zilele portilor deschise la Muzeul National Filatelic

CN Posta Romana a organizat, in perioada 1-9 octombrie 2006, “Zilele portilor deschise la Muzeul National Filatelic’, pentru a marca
implinirea a doi ani de la deschiderea acestei institutii de cultura. Actiunea a avut menirea de a familiariza elevii claselor I-VIII din
Bucuresti cu lumea timbrelor, a scrisorilor si a altor mijloace de comunicare prin posta. Intrarea a fost gratuita pentru elevi si profesorii
insotitori.



Expozitiile filatelice la Muzeul National Filatelic

In stransa colaborare cu Muzeul National Filatelic, CN Posta Romana a organizat, in 2006, o serie de evenimente menite s& popularizeze
marca postala in randul marelui public. Printre acestea se numara expozitiile “Femei si flori in filatelie”, cu ocazia Zilei de 8 martie,
“Filatelie Francofond”, dedicata Summit-ului Francofoniei, “Filatelia si Banda Desenata’, parte din manifestarile prilejuite de a XVl-a editie
a Salonului International de Banda Desenata care se organizeazd la Bucuresti de catre Asociatia Bedefililor din Romania, Ambasada
Belgiei, Ambasada Frantei, Institutul Francez si Delegatia Wallonie Bruxelles la Bucuresti.

CN Posta Romana sustine copiii cu sindrom Down

CN Posta Romana a lansat, in luna iulie, sub sloganul “Exista un drum cétre o viata normald’, o campanie de colectare de fonduri pentru
ajutorarea copiilor diagnosticati cu Sindrom Down. In aproape 3.000 de subunitati postale din intreaga tara au fost puse in vanzare
bratari de silicon, inscriptionate cu sloganul campaniei, prezenta acestora in reteaua postala fiind semnalata prin intermediul afiselor.
Pretul unei bratari este de 5 lei, iar banii colectati vor fi donati Asociatiei Caritas Bucuresti, membru fondator al Federatiei “Reteaua
Organizatiilor Sindrom Down din Romania” (FAROSDR), pentru construirea in Bucuresti a unui Complex Social de Servicii pentru
Persoanele cu Dizabilitati. Alte fonduri au fost stranse in cadrul licitatiei caritabile “Sperante si Culoare” organizata de companie in luna
septembrie la Marriott. In cadrul evenimentului au fost scoase la licitatie 20 de tablouri realizate de copiii de la cercurile de pictura
“Culoare si Vis” din Curtea de Arges si Corbeni, judetul Arges, coordonate de profesoara Elena Stoica.

Concurs de desen cu tema “Europa - adresa la care stau”

Pentru a marca aderarea Romaniei la Uniunea Europeand, CN Posta Romana a lansat, in luna decembrie 2006, concursul de desen cu
tema“Europa - adresa la care stau”, destinat copiilor cu varsta de maxim 15 ani. CN Posta Romana continua astfel proiectele prin care si-a
propus sa sustina noua generatie, in speranta de a identifica talente care, incurajate, pot deveni un adevarat patrimoniu national.

Premii pentru postasii eroi

Cu ocazia Zilei Mondiale a Postei, zece postasi care s-au remarcat prin fapte deosebite in activitatea profesionala de-a lungul ultimului
an, au fost premiati in cadrul unei ceremonii gazduite de Muzeul National Filatelic. Pe Ianga diplome si premii, cei zece angajati au primit
distinctia “Postasul erou lon B. Georgescu’, ce poarta numele unui postas roman care, in urma cu 100 de ani, a murit la datorie, salvand
de hoti bani si trimiteri postale.
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Siin tot ceea ce intreprindem, nu ne pierdem niciodata optimismul, bundvointa si simtul umorului. lar
acum e cazul sa va multumim pentru incredere si sa va reasiguram ca toate drumurile noastre sunt orien-
tate spre cutiile dumneavoastra postale.

Perspective pentru anul 2007
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Evolutia economica

Perspectivele de dezvoltare din punct de vedere economic sunt concretizate in obiectivele cuprinse in bugetul de venituri si cheltuieli
aprobat pentru anul 2007, prin care se previzioneaza o crestere a profitului brut cu 34,7% fata de nivelul realizat in anul 2006.

Dezvoltarea de noi servicii si produse

Avand permanent in vedere orientarea catre client si dorinta de a satisface nevoile acestuia, CN Posta Romana urmdreste dezvoltarea
viitoare a serviciilor si produselor sale. De asemenea, CN Posta Romana urmareste ca obiectiv pentru anul 2007 imbunatatirea solutiilor
xn

complete de tip business to business. Aceste solutii permit livrarea catre client a unui serviciu integrat de tip “posta hibridd”, care
include: prelucrarea bazelor de date, tipdrire, alte operatiuni specifice (foldare, insert) si, in final, distribuirea cdtre destinatari.



Sistemul REIMS

La originea Sistemului REIMS se afla Rezolutia Consiliului European din 7 februarie 1994 prin care s-a convenit introducerea unui sistem
de taxe terminale bazat pe costuri reale si calitate, care sd ia in considerare specificul national, garantand in acelasi timp protectia
furnizorului de serviciu universal impotriva posibilelor abuzuri ale sistemului si facand posibile aranjamente tranzitorii.

Sistemul REIMS EAST este creat cu scopul de a veni in sprijinul noilor state care au aderat la Uniunea Europeana. Acesta include un
acord special tranzitoriu creat pentru a minimiza impactul trecerii de la sistemul de taxe UPU (bazat pe o taxa unica pe kg), la sistemul
REIMS (bazat pe taxe combinate pe trimitere si greutate, format si viteza, cat si pe calitatea serviciului).

Aderarea Romaniei la Uniunea Europeana la 1 ianuarie 2007 obliga CN Posta Romana sa respecte obligatiile ce revin prin asumarea
aquis-uluicomunitarinscrise in Directiva 97/67/CE a Parlamentului European sia Consiliului privind Regulile comune pentru dezvoltarea
pietei interne a serviciilor postale comunitare si ameliorarea calitatii serviciului. Ca urmare, CN Posta Romana va negocia incepand cu
2007 aderarea la Acordul REIMS EAST.

Accesul direct

Parte integranta a Acordului REIMS, accesul direct oferit clientilor din afara teritoriului Romaniei devine obligatoriu. CN Posta Romana
isi va stabili oferta de servicii si va deschide gradual acest serviciu clientilor interesati, pe baza de acorduri bilaterale.



Calitatea serviciului

Pentru a indeplini conditiile de calitate impuse prin Directiva europeand 97/67/CE CN Posta Romana va derula un proiect finantat din
fondurile Uniunii Postale Universale care urmareste doud obiective, sianume:

M determinarea fluxului real corespunzator trimiterilor interne si internationale din oferta de servicii a CN Posta Romana.

M evaluarea respectarii obiectivelor de calitate stabilite pentru CN Posta Romana.
Totodatd, pentru a putea beneficia de urmarirea internationala a trimiterilor de colete postale internationale, CN Posta Romana va
derula un proiect finantat, de asemenea, din fondurile Uniunii Postale Universale. Acesta urmdreste implementarea la nivelul Biroului
de Schimb International - colete a aplicatiei IPS.

Relocarea unitatii aeropostale

CN Posta Romana va face demersuri pentru relocarea unitatii sale aeropostale prin inchirierea unui spatiu de lucru nou in incinta
Aeroportului International Henri Coanda Bucuresti.

Se urmdreste imbunatatirea activitatii de prelucrare si transport a trimiterilor postale internationale in conformitate cu cele mai bune
practici recomandate de organismele postale internationale. Acestea suntin concordanta cu cerintele de prelucrare si securitate impuse
de Companiile aeriene transportatoare si au in vedere indeplinirea obiectivelor de calitate a serviciului, stabilite de CN Posta Romana in
relatia cu partenerii externi si interni.

Crearea unei retele de transport aerian

In vederea asigurarii unor timpi de circulatie de Z+1, pe intreg teritoriul national, pentru trimiterile de corespondenta din cea mai rapida
categorie standard se urmareste crearea unei retele de transport aerian.



Dezvoltarea serviciului prioritar

Imbunatatirea calitatii serviciului de corespondenta va conduce la o crestere corespunzatoare a traficului de trimiteri prioritare.
Livrarea la domiciliul/sediul clientilor a coletelor postale care au o greutate cel mult egald cu 500 g.

Optimizarea flotei de distribuire in mediul rural

In anul 2007, se urmareste modernizarea vehiculelor utilizate la distribuire in mediul rural - utilizarea pe scara larga a bicicletelor,
scuterelor, masinilor de dimensiuni mici.

Finalizarea acordului de finantare incheiat intre CN Posta Romana - BERD

In anul 2007, vor fi realizate noi etape ale acordului de finantare, si anume finalizarea evaluarii CN Posta Romana de catre BERD,
elaborarea business-planului, precum si semnarea acordului de finantare.

Procesul de restructurare

Activitatea in cadrul procesului de restructurare va demara pe data de 26 februarie 2007, cand va avea loc lansarea oficiala a proiectului,
ocazie cu care se vor prezenta obiectivele, etapele si structurile organizatorice necesare desfasurarii activitatilor.

Echipa de consultanta se va constitui prin participarea titularului de proiect Roland Berger Strategy Consultants GmbH in consortiu cu
firmele: “Mazars” (pentru activitati economico - financiare) si “Musat si Asociatii” (pentru activitati juridice).



si continuad in fiecare zi cu vesti bune...
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